


La mayor caída en el proceso de compra de Profesor CBD 
ocurría en las fichas de producto, donde la información clave 
como el precio y el botón de compra no eran visibles sin 
hacer scroll. Además, los mapas de clics revelaron que los 
usuarios que interactuaban con las imágenes tenían mayor
intención de compra. Para mejorar la conversión, se añadió 
una galería de miniaturas con fotos que destacan los 
beneficios del producto sin necesidad de desplazarse. 
Además se añadió un tag de envío gratis para resaltar el 
beneficio asociado a la compra.

Profesor CBD 



Tras analizar encuestas onsite, mapas de calor y 
sesiones de usuario, optimizamos la ficha de producto 
con una galería de imágenes en miniatura y videos para 
aumentar el deseo de compra. Además, añadimos un 
botón de compra por WhatsApp, canal clave para 
resolver dudas en productos de ticket alto. El resultado: 
+138% en contactos por WhatsApp y más ventas sin 
aumentar la inversión

Woodabu



Se rediseñó la ficha del tour para mejorar el escaneado 
visual y facilitar la reserva. Se reorganizó la jerarquía de 
contenidos, se destacaron los precios desde el inicio y se 
mejoró la visibilidad del calendario. Además, se optimizó la 
sección de itinerario con mapas interactivos y se añadió 
una tabla de preguntas frecuentes para resolver
objeciones. Resultado: más clics en el botón de reserva y 
mayor claridad en la propuesta de valor.

Tu Tuk Tuk



Inprisa no contaba con ecommerce. Rediseñamos la 
experiencia digital creando un menú desplegable claro 
por categorías y fichas de producto completas con 
variantes, características técnicas, y opciones de 
compra. Se incorporó un formulario optimizado para 
generar leads cualificados. Resultado: se habilitó una 
nueva vía comercial digital y se facilitó la toma de 
decisión de compra en productos técnicos.

Inprisa



Matcha Pro había logrado estabilidad en ventas, pero 
su tienda online presentaba oportunidades de mejora en 
la experiencia de usuario. Las fichas de producto no 
destacaban información clave, lo que generaba dudas y 
afectaba la conversión. 
Rediseñamos la tienda con un enfoque 100% en 
conversión. Optimizamos las fichas de producto 
con imágenes mejoradas, información clara sobre 
características, beneficios, durabilidad y modos de 
preparación. El resultado: una experiencia de compra 
más fluida y un aumento en las conversiones.

Matcha Pro



Detectamos que una gran parte del tráfico abandonaba la 
web del hotel sin explorar las opciones de alojamiento. El 
análisis de comportamiento reveló que el principal punto 
de fricción era la dificultad para encontrar disponibilidad y 
precios desde el inicio del recorrido. Para resolverlo, 
integramos un motor de reservas directamente en la 
home, eliminando pasos innecesarios y facilitando la 
conversión desde el primer contacto. El resultado: más 
reservas directas y un mayor aprovechamiento del 
tráfico orgánico y de pago.

The mora



Rediseñamos por completo el ecommerce de Noddum 
para transmitir el valor artesanal y exclusivo de sus 
muebles a medida. Se jerarquizó el contenido para 
destacar productos estrella, se incorporaron testimonios 
y medios donde han aparecido, y se mejoró la navegación 
y usabilidad para facilitar la conversión tanto en desktop 
como en mobile. Resultado: una web más emocional, 
profesional y alineada con una marca premium de diseño 
sostenible.

Noddum



Rediseñamos la landing de Luzilia, un asesor energético 
digital, con foco en claridad, conversión y experiencia de 
usuario. Detectamos y resolvimos problemas clave: 
propuesta de valor poco visible, estructura ineficiente 
y CTAs confusos. Reorganizamos los contenidos, 
optimizamos el above the fold, integramos al personaje 
de marca como guía y reforzamos el diferencial de 
WhatsApp con ejemplos visuales.
Resultado: una landing clara, cercana y pensada para 
convertir, con beneficios explicados paso a paso y una 
experiencia sin fricción.

Luzilia



Rediseñamos por completo el sitio de Arrozitos para 
transmitir una identidad de marca más fresca, moderna y 
auténtica. Se jerarquizó la información en todas las 
secciones —desde el menú hasta el contacto—, mejorando 
la experiencia del usuario y facilitando la navegación tanto 
en desktop como en mobile. Incorporamos recursos 
visuales más apetitosos, CTAs más claros y una 
arquitectura orientada a la conversión.  Resultado: una 
web integralmente renovada, más atractiva y eficaz para 
captar clientes y potenciar pedidos.

Arrozitos



Diseñamos una landing page enfocada en potenciar la 
conversión de pick-ups para Interamericana. Organizamos la 
oferta por modelo, destacando precios, beneficios y fichas 
técnicas para facilitar la comparación. Sumamos testimonios 
reales, ubicación de sucursales y un formulario optimizado 
para captar leads calificados. El resultado: una experiencia 
clara, persuasiva y orientada a cerrar ventas.

Interamericana Norte



El Proyecto K no contaba con presencia digital. Creamos desde 
cero su identidad visual y desarrollamos una landing page 
clara, cercana y sin promesas vacías, diferenciándose del 
discurso típico de bancos o “gurús”. El diseño refuerza la 
confianza con pruebas sociales, comparativas transparentes 
y testimonios reales. Además, se estructuró la propuesta en 
bloques simples para guiar al usuario sin fricciones. Resultado: 
una marca que transmite profesionalismo sin humo, y una 
web diseñada para convertir sin presionar.

El Proyecto K



Creamos desde cero la identidad visual y la landing para el
taller “Sustratos para Dummies” de @enabrilhojasmil. 
Diseñamos una experiencia digital cálida, cercana y alineada 
con el tono de su comunidad, destacando beneficios del taller, 
pruebas sociales y contenido visual orgánico. Además, se 
estructuró la información con foco en conversión y se 
optimizaron los CTAs para reservas directas. Resultado: 
una marca con personalidad propia y una landing lista para 
vender sin perder autenticidad.

En abril hojas mil



Rediseñamos la landing de Civislend para mejorar la 
captación de usuarios y simplificar el recorrido de inversión. 
Se reorganizó el contenido para explicar el funcionamiento 
de forma más visual, se destacaron los beneficios clave, 
proyectos activos y cifras de confianza. Además, se optimizó 
el formulario de registro y se incorporaron elementos de 
prueba social y contacto directo. Resultado: una página 
más clara, persuasiva y orientada a performance sin perder 
solidez financiera.

Civislend



Rediseñamos el sitio de Alter Ego para segmentar
mejor la propuesta según el tipo de cliente: empresas o 
particulares. Se desarrollaron recorridos diferenciados, 
con mensajes claros y formularios estratégicamente 
ubicados para incentivar la conversión. Además, se 
reforzó la claridad sobre los planes y servicios 
disponibles. Resultado: una web más intuitiva, 
persuasiva y alineada con los distintos perfiles
de usuario.

Alterego



Desarrollamos la landing de inversión en Dubái para 
Andhy, incluyendo estructura de contenidos, diseño 
UX/UI y redacción. Creamos una narrativa clara, creíble 
y orientada a performance, explicando el proceso paso 
a paso, integrando casos de éxito y reforzando la 
confianza con testimonios en video y comparativas. 
Resultado: una página persuasiva, informativa y 
diseñada para convertir leads en clientes con mínima 
fricción.

Andhy Dubai



Diseñamos desde cero el sitio de Vellte para reflejar su 
propuesta de valor en inversiones inmobiliarias exclusivas. 
Priorizamos una navegación clara, el detalle visual de cada 
propiedad y la presentación de los desarrollos con planos y 
contenidos. El resultado: una web que transmite confianza, 
eleva la percepción de marca y acompaña al usuario en todo
el recorrido de inversión.

Vellte



Gracias.


